
2月13日上午，四川省低空经济产业发展有限公司董事长龙志宇坐

上该公司一架eVTOL（电动垂直起降飞行器），从成都市锦江区“智飞中

心”升空，在80米低空停留10分钟后，平安降落。这是超大城市成都市主

城区首次进行eVTOL载人验证飞行。 新华社记者 刘坤 摄
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各地的年货节陆续开启，科技年货

成了人们新年采购的新宠。你的年货

清单，含“科”量有多少？

科技产品成为年货市场新宠

近期，智能家电等产品销售明显升

温，成为年货市场的一大亮点。科技赋

能让年货玩出新花样，消费需求也逐渐

向“智能化”转移。

在杭州“2026浙江新春消费季”的

年货大集上，多款“新春数智年礼”集中

亮相。实像悬浮手机贴，因兼具新春吉

祥寓意与炫酷科技感，受到消费者追

捧，供不应求；能在空中飞行、稳定跟踪

拍摄，仅重125克的飞行相机吸引众多

顾客询问体验；内置大模型，具备跳舞

功能的桌面陪伴机器人，在孩子们瞪圆

的眼睛与年轻人举起的手机镜头前，成

为“气氛担当”。

在深圳市华强北的“向新策马·跨

年潮GO季”活动中，具备交互能力和情

绪陪伴属性的智能终端产品热销。

在北京市西城区的银龄年货节上，

智能外骨骼助行机器人，能实时显示心

率、呼吸数据的智慧AI床垫，成为晚辈

表达孝心的热门选择。

智能终端、AI穿戴等产品销量增长
显著

春节前夕，深圳华强北步行街在工

作日同样热闹。深圳品航无人机销售

人员表示，公司周年庆遇上年底促销，

一天卖出了30多台无人机。在深圳工

作的李晔来自东北，听完销售推介，李

晔一次性购买了3台无人机玩具作为送

给家乡亲友的礼物。

在深圳福田一家顺电门店，以创

意和科技感著称的影石 Insta360 运

动相机专柜，也迎来了销售高峰。“最

高直降 1400 元，年底店里顾客明显

变多。”店员一边为顾客演示产品强

大的防抖和全景拍摄功能一边说，无

论是记录家庭出游、春节聚会，还是

作为礼物送给热爱生活的朋友，这类

产品都非常受欢迎，自用和送礼需求

都很旺盛。

在北京朝阳区广渠路一家知名线

上购物平台的线下体验MALL，孙先生

正在试戴心仪已久的AI眼镜，他想为自

己和家人购置AI眼镜当作春节礼物，在

线上已经看过很多次，最终还是决定来

门店试戴后再购买。

该商城工作人员表示，“随着春节

临近，商场推出了购买AI装备国补和以

旧换新叠加活动，最高可比平日低至5

折，深受消费者欢迎。”该工作人员称，

最近一个月，受AI年货补贴利好，扫地

机器人、智能厨电、全屋智能和3C产品

的热度正持续升温。

今年，智能眼镜首次被纳入“国补”

目录。随着新一轮“国补”政策落地叠

加春节消费需求释放，这样的“科技年

货”正持续走俏。

商务部数据显示，今年优化实施家

电以旧换新及数码和智能产品购新补

贴政策以来，效应逐步显现。1月，6类

家电产品及4类数码和智能产品销售量

超1500万台，销售额近590亿元。

科技融入日常生活 激发消费新
动能

在需求端，消费者更加注重服务与

价值体验，从消费级无人机到智能穿

戴，从AI互动产品到外骨骼机器人，跨

代际的多样化需求为科技年货打开了

广阔市场。

在产业端，制造业基地推动AI与智

能制造深度融合，催生一大批本土品

牌。而这一切得益于政策的精准引导

与赋能。

2026全国网上年货节启动以来，各

地、电商平台及品牌商家都陆续推出了

数百场精彩活动，点燃新春消费热潮。

据商务大数据重点电商平台监测，年货

节启动以来，截至2月8日，全国网络零

售额达到9897.3亿元。

良好的消费金融环境是繁荣节日

市场、激发消费活力的重要支撑。2月

11日，在国务院新闻办公室举行的新闻

发布会上，金融监管总局新闻发言人、

政策研究司司长郭武平表示，鼓励针对

数字、绿色、智能等新型消费场景量身

定制金融产品，更好满足个性化、多样

化的金融需求。

当科技年货从“小众尝鲜”变身“全

民追捧”，传统佳节的节日内涵因科技

元素的融入而获得更好的表达，实现了

现代科技与传统节日的双向奔赴。（综
编自国新办发布会、光明日报、中国经
济时报、深圳新闻网等）

智 能 设 备 春 节 热 卖
新华社北京2月11日电（记者王

悦阳）记者2月11日从市场监管总局

获悉，国务院反垄断反不正当竞争委

员会近日印发施行《关于公用事业领

域的反垄断指南》，旨在预防和制止公

用事业领域垄断行为，维护市场公平

竞争，保护消费者利益。

供水、供电、供气、供热等公用事

业领域具有自然垄断环节，近年来垄

断行为较为多发，公用事业经营者容

易将其垄断优势向上下游竞争性环节

延伸或排除、限制上下游竞争性环节

市场竞争。由于公用事业的公共性、

地域性、政策性等特点，其垄断行为的

类型、表现和损害均呈现一定特殊性。

指南共七章50条，针对公用事业

领域垄断问题，系统总结执法经验，准

确把握公用事业领域特点和市场竞争

规律，全面细化公用事业领域垄断行

为认定规则，为公用事业领域反垄断

执法和经营者合规提供更为明确、清

晰的指引。

指南对公用事业领域垄断行为进

行针对性规定，主要包括相关市场界

定、市场支配地位认定、垄断协议和滥

用市场支配地位行为认定等六方面。

其中，指南在总结执法经验的基础上，

对瓶装液化气等行业出现较多的垄断

协议行为，以及供水、供电、供气、供热

等行业出现较多的限定交易、搭售和附

加其他不合理交易条件等滥用市场支

配地位行为，均进一步细化表现形式。

公用事业领域反垄断指南出炉

新华社北京2月12日电（记者赵
怡宁）12日，市场监管总局发布《汽车

行业价格行为合规指南》，进一步规范

汽车行业价格行为，促进汽车市场健

康有序发展。

汽车产业是国民经济的重要支柱

产业，产业链长、覆盖面广，与消费者

生活密切相关。当前，汽车行业存在

一些乱象，指南立足当前汽车行业发

展实际，进一步明晰行为边界，统一监

管规则，引导汽车生产和销售企业依

法合规经营，推动形成优质优价、良性

竞争的市场秩序。

指南共五章28条，主要包括——

一是明确总体原则和要求。明确

指南制定目的、依据和适用范围，规定

价格行为应遵循的基本原则，并鼓励

行业协会加强自律，推动行业价格合

规建设。

二是细化汽车生产企业价格行为

规范。明确从整车到零部件生产、从

定价策略到销售行为各环节的价格合

规要求。实行全流程价格管理，强化

公平定价约束，规范促销与定价行为，

依法打击不正当价格行为。

三是明确汽车销售企业价格行为

要求。聚焦汽车新车销售环节，着力

规范不按规定明码标价、虚假促销等

突出问题。建立风险提示机制，鼓励

平台对显著低价行为进行经营风险和

消费风险双向提示。

四是引导企业加强内部合规建

设。鼓励汽车生产和销售企业建立内

部价格合规管理机制，包括价格决策、

销售合同管理、内部监督、价格应急处

置、风险防控及价格合规培训 6 项机

制，实现价格行为全流程管控。

五是附则。提出充分发挥行业协

会作用，指导协会参照指南制定细化

落实措施。

市场监管总局发布《汽车行业价格行为合规指南》

新华社北京2月 12日电（记者

赵怡宁）记者 12 日从国家市场监督

管理总局获悉，针对近期雀巢婴配

乳粉因检出蜡样芽胞杆菌呕吐毒素

预防性召回事件，国务院食安办、

市场监管总局高度重视，已督促雀

巢（中国）有限公司完成其在中 国

大 陆 销 售 的 特 定 批 次 产 品 召 回

工 作 。

截 至 目 前 ，我 国 未 发 现 因 食

用婴幼儿配方乳粉导致蜡样芽胞

杆菌呕吐毒素中毒的确诊病例。

市 场 监 管 总 局 已 部 署 各 地 强

化 婴 幼 儿 配 方 乳 粉 质 量 安 全 管

控 ，督 促 所 有 生 产 企 业 开 展 蜡 样

芽 胞 杆 菌 呕 吐 毒 素 检 测 ，严 格 原

料 验 收 和 产 品 出 厂 把 关 ，全 力 保

障婴幼儿配方乳粉质量安全。

国务院食安办等部署强化婴幼儿配方乳粉质量安全管控

2 月 11 日，华

中科技大学组织师

生吃新春团年饭。

迎春会、写春

联、包饺子……新

春将至，多所高校

为寒假留校师生组

织精彩活动，准备

丰盛的团年饭，送

上诚挚祝福。

新华社发

2月12日，孙龙（左）在四分之一决赛中。当地时间2月

12日，米兰-科尔蒂纳冬奥会短道速滑男子1000米比赛在意

大利米兰举行，中国选手孙龙获得银牌。 新华社发

金川集团金昌水泥有限责任公

司新型干法水泥二厂原职工杨江

年 ， 男 ， 身 份 证 号 ：

620302198708211016，《关于解除

杨江年劳动合同的决定》于2026年

2月9日已下发，电子版已送达您钉

钉软件，告知您领取并办理相关手

续，直至目前您本人一直未能领

取。限您自登报之日起 3 个工作日

内至我单位领取。逾期将视为已送

达。

特此公告!

金川集团金昌水泥有限责任公司
新型干法水泥二厂

2026年2月13日

公 告

（接一版）“幸福金昌 相约四季”品牌

深入人心，金川区“完善阅读体系 金

川书香满城”案例入选全国典型案例，

我市连续两年蝉联全省公共文化服务

质量监测第一。文艺创作硕果累累，红

色音乐剧《焉支花开》、儿童剧《嗨！我

是小五》等作品斩获省级大奖，广场舞

《龙首节韵》入围全国群星奖终评。构

建全域新媒体营销矩阵，全平台粉丝超

7 万，城市宣传片《遇见金昌·YU 见未

来》多维度展示城市魅力。如今，“中国

镍都 文明金昌”的品牌影响力持续扩

大，文旅“流量”稳步转化为发展“增

量”，为“十五五”文旅事业高质量发展

奠定坚实基础。

（接一版）这腿骨得稍向外撇，才显万马

奔腾的气势。”老人一边示范，一边叮嘱

身旁的徒弟，指尖在冰冷的铁丝上翻

飞，动作娴熟利落。

工作台另一侧，徒弟们各司其职、

忙而有序。省级传承人陈兴让正给灯

面糊红绸，指尖蘸着浆糊，均匀涂抹在

铁丝架上，动作轻柔而娴熟；年轻徒弟

们有的手持剪刀，左右手并用剪出缠

枝莲纹样，红的绸、金的线、灵动的马

形，映得每个人脸上都暖洋洋的。

“今年马年，订灯的人特别多，都

想讨个马到成功的好彩头。”陈永清放

下钳子，拿起一盏刚糊好的马灯，对着

光端详。灯面上，他亲手绘制的骏马

身姿矫健，配着“马年大吉”的题字，喜

庆又庄重。

600余年岁月流转，“卍”字灯俗在

坚守中不断革新。“最早用芨芨草搓绳

摆阵、木头做灯杆，后来换成幕布、铁

杆，现在用喷绘装饰、方形正规灯杆，

灯笼骨架也从芨芨草升级为牢固的铁

丝架。”陈永清细数着技艺的变迁，从

传统到创新，不变的是对非遗文化的

敬畏。灯阵中藏着的民俗密码，每逢

正月，赶考的学子总会来此许愿，让花

灯承载起对未来的期许。

马年新春，“卍”字灯更添别样韵

味。“今年做了很多‘马年大吉’主题灯

笼，处处透着喜庆。”陈永清笑着说，永

昌有旧俗，本命年挂马灯可祈福纳祥，

加之“牛马年，广种田”的农谚，马年灯

笼既寓意属马之人顺遂安康，也承载

着百姓对丰收的期盼。

非遗的生命力在于传承。作为永

昌唯一的“卍”字灯俗国家级传承人，

陈永清早已把“传帮带”融入日常，如

今已培养 27 名传承人。50 岁的侄子

陈兴让是他的得意弟子，如今已是省级

传承人，“要学好‘卍’字灯，先得懂永昌

的民俗文化”，师徒二人携手，让古老技

艺在传承中焕发新生。

“祝全市人民马年春节，马到成

功，马上有福！”灯火阑珊处，陈永清

和徒弟们手捧亲手制作的马年花灯，

声音洪亮地送上新春祝福。那一句

句真挚的祝福，随着点亮的“卍”字花

灯，传向金昌的千家万户，也让这门

跨越 600 余年的非遗技艺，在马年新

春的灯火里绽放出更耀眼的光彩。

匠心守非遗，灯耀马年春

（接一版）他又拿出药盒，用粗记

号笔在每板药上画出服药时间：“画

太阳的是早上吃，画月亮的是晚上

吃。郭大夫你每周来的时候，帮大妈

看看药吃了没。”

张秀芳眯着眼看了半天，笑了：

“这个好，这个明白！”

接下来的半小时，成了农家屋里

的健康咨询会。张秀芳从膝盖疼问

到眼睛模糊，高宏亮一一解答，还教

了几个简单的保健动作。

“高院长，你们下次什么时候

来？”临走时，张秀芳扶着门框问。

“放心，郭大夫每周都来。我也

还会来的。”高宏亮回头叮嘱，“按时

吃药，腿疼就用我教的方法热敷。”

回卫生院的路上，高宏亮对同行

的医生说：“我们镇65岁以上留守老

人有 2475 人，像张大妈这样的不在

少数。设备升级容易，让健康服务真

正进家门，还得靠腿走出来。”

去年以来，河西堡卫生院为全镇

留守老人建立了“健康地图”，家庭签

约医生定期上门，卫生院的医生轮流

下乡。数据显示，老人们慢性病控制

率提高了三成。

车窗外，田野里的积雪开始融

化。高宏亮又拨通了电话：“下周三

我们去西庄子村，重点看几位糖尿病

老人……”

一次农家屋里的随访，背后是

一张正在织密的农村健康守护网。

在这里，白大褂不仅出现在诊室，更

走进一个个农家院落，把专业的医

疗服务，变成老人身边的一问一答、

药盒上的一个简单图画。而这些画

面，正成为乡村振兴中最温暖的民

生底色。

“我的家庭医生，又来啦”

（接一版）如果说永昌县的年货大

集是“集中式”的热闹，金川区的年味

则是“分布式”的惊喜。2月9日清晨，

作为金昌传统年货采买地标的镍都大

厦周边，早已化作红色海洋。红色春

联、烫金福字、大红灯笼、各式中国结

将现场装点得喜气洋洋，经营多年的

老摊主们熟悉的叫卖声，混合着手写

春联的墨香，勾勒出深植于市民记忆

的“老味道”。

而在青泰广场、银座广场等现代

商业综合体周边，“新春市集”正焕发

别样活力。这里将年货消费与休闲购

物深度融合，马年玩偶挂件、卡通福

字、设计感文创饰品等新潮产品，让传

统年俗变得“酷劲十足”；美食区里，烤

红薯、糖炒栗子的冬日暖香与热红酒、

创意棉花糖等“网红”小吃相映成趣，

吸引大量年轻家庭驻足品尝。

夜幕降临，金昌街头的大红灯笼

连成温暖光带，照亮市民回家的路，也

映照出这座小城对传统的守护与创

新。在金昌，年货大集不仅是采买物

资的场所，更是传承习俗、寄托乡愁的

载体。年味在这里不是单一的味道，

而是古老习俗与新鲜尝试的共鸣，是

城市节奏与乡土记忆的交响，更是无

论走多远都牵挂的团圆初心。

年货大集里的金昌年味


